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на проф. д.н. Александър Донев Ангелов, 

Институт за изследване на изкуствата – БАН, 

e-mail alexanderdonev@gmail.com 

 

във връзка с конкурс за заемане на академичната длъжност „доцент” 

по „Филмово и телевизионно продуцентство“, 

научно направление 8.4. „Театрално и филмово изкуство”, 

научна специалност  „Кинознание, киноизкуство и телевизия“ 

с кандидат гл. асистент Христо Бонов Бонев, 

НАТФИЗ „Кръстьо Сарафов“, 

обявен в ДВ, бр. 28 от 20.03.2026. 

 

Представената документация е в съответствие с изискванията за 

заемане на академичната длъжност „доцент”, съгласно ЗРАСРБ. 

*** 

Обща характеристика на кандидата 

Познавам кандидата от повече от 25 години от времето на неговото следване в Нов български 

университет и придобиване на образователната степен „бакалавър по филмова и телевизионна 

режисура“. В същото учебно заведение той придобива още образователната степен „магистър 

по филмово и телевизионно изкуство“. Оценявам високо също така неговата дисертация на 

тема „Развлекателните индустрии в епохата на дигиталните медии“ за придобиване на ОНС 

„доктор“. Имам преки и много положителни впечатления от неговата дейност на различни 

позиции в областта на филмовото производство като директор на продукция и изпълнителен 

продуцент. Работили сме заедно като членове на различни експертно-консултативни органи на 

ИА „НФЦ“, където Христо Бонев е демонстрирал компетентност, принципност и чувство за 

отговорност.  

Наред с преподавателската си дейност той е заемал и редица административни длъжности (гл. 

експерт УАВК, началник на отдел „Академична администрация“, координатор на Център за 

управление на качеството) в НАТФИЗ „Кръстьо Сарафов“. Като преподавател в същото висше 

учебно заведение е заемал длъжностите „асистент в катедра „Аудиовизуално производство“ и 

„главен асистент в катедра „Предпродукция и продукция“. Сред водените от него курсове са 

„Маркетинг и реклама“, „Проектен мениджмънт“, „Връзки с обществеността“, както и 

упражнения по „Филмово и телевизионно продуцентство“. Запознат съм с неговите учебни 

програми и имам положителни впечатления от работата на студентите, които са завършили 

курсовере, водени от него.  

mailto:alexanderdonev@gmail.com


Съществен дял от неговата работа в НАТФИЗ „Кръстьо Сарафов“ е и участието му в 

разработването и осъществяването на престижни международни проекти, подплатени със 

значителен финансов ресурс. 

Представените за конкурса материали  покриват необходимите наукометрични показатели за 

придобиване на академичната длъжност „доцент”.  

 

Оценка на завените във връзка с конкурса публикации  

За участие в конкурса са представени общо следните седем публикации: 

1. Филмовият маркетинг: маркетинг на преживяването. Плевен: Izdavam.com, 2026, ISBN 976-

619-280-144-1 (представена по показател В 3. Хабилитационен труд - публикувана монография 

в съответната научна област) 

2. Развлекателните индустрии в епохата на дигиталните медии. Плевен: Izdavam.com, 2025 г. 

ISBN 978-619-280-081-9 (представена по показател Г 7. Публикувана книга на базата на защитен 

дисертационен труд за присъждане на образователна и научна степен "доктор" или за 

присъждане на научна степен "доктор на науките") 

3. Филмовият медиен кит. Годишник 2021 НАТФИЗ, Национална академия за театрално и 

филмово изкуство „Кръстьо Сарафов“, 2022 стр. 116-123, ISSN 1314-0760 (представена по 

показател Г 8. Статии и доклади, публикувани в специализирани издания в областта на 

изкуствата) 

4. Филмовата дистрибуция в епохата на стрйминг платформите. Годишник 2022, стр. 109-115, 

НАТФИЗ „Кръстьо Сарафов“, 2023 г. ISSN 1314-0760 (представена по показател Г 8. Статии и 

доклади, публикувани в специализирани издания в областта на изкуствата) 

5. Методи за оценяване на студентите по екранни изкуства. Образование и изкуства: Традиции 

и перспективи. 2022, стр. 770-776. ISSN 2738-8999 (представена по показател Г 8. Статии и 

доклади, публикувани в специализирани издания в областта на изкуствата) 

6. Филмовия франчайз: стратегии от традиционния маркетинг в екранните изкуства. Годишник 

2023 на НАТФИЗ „Кръстьо Сарафов“. София: НАТФИЗ, 2024 стр. 113 – 120 - ISSN 1314-0760 

(представена по показател Г 8. Статии и доклади, публикувани в специализирани издания в 

областта на изкуствата) 

7. Кинообразованието като основа на медийната грамотност. Multidisciplinary Journal of Science, 

Education and Art 2024. Union of Scientist in Bulgaria, Branch Blagoevgrad, 2024 p.326-332., ISSN 

1313 – 5236 (представена по показател Г 8. Статии и доклади, публикувани в специализирани 

издания в областта на изкуствата) 

 

Най-ранната представена публикация е статията „Филмовият медиен „кит“ (2021). В нея той 

акцентира върху спецификата на филмовото потребление като източник на преживяване. Това 

е модерен теоретичен възглед, който заема важно място и в следвашите научни разработки на 

кандидата.  Чрез феномена на преживяването  филмът се нарежда сред така наречените 

„experience goods”, важен асортимент в съвременния маркетинга, олицетворяващ изобилието 

от избори и изключително порасналата автономност на съвременния потребител на 

аудиовизуално съдържание.  За да бъдат задоволени неговите очаквания, той трябва да 



получи значителен обем предварителна информация за произведението, което би избрал да 

гледа. Спецификата на т. нар.  „experience goods” в сравнение с традиционните потребителски 

стоки е, че те не могат да бъдат изпробвани преди да се закупят. Тяхното „тестване“ е косвено 

– чрез разнообразните рекламни и маркетингови материали, които осведомяват и подготвят 

потребителя. Именно наборът от подобни материали се нарича „медиен (или прес) кит“. Той е 

предназначен основно за различните медийни канали, които чрез своите публикации 

подготвят публиката за възприемането на филма. Статията предлага задълбочен анализ на 

отделните видове материали от медийния кит и на специфичните изисквания пред ПР 

дейността за успешното достигане на филма до неговата потенциална публика. 

Следващата хронологично публикация на кандидата е „Филмовата дистрибуция в епохата на 

стрйминг платформите“ (2022). Тя се появява в периода на пандемията от КОВИД-19, която се 

превърна в съществен ускорител на процесите на трансформация в областта на филмовото 

разпространение.  Основният акцент в статията са добре обоснованите наблюдения за 

разместването на пластовете между различните медии, в които се осъществява филмовата 

дистрибуция. Ключов момент е разпадането на строго регламентираната система на 

„дистрибуторски прозорци“, която постановява определена последователност и установени 

срокове за стартиране на дистрибуцията в отделните канали.  Очертани са перспективите за 

принципно нова конфигурация на филмовата дистрибуция и медийния пейзаж като цяло.     

В статията „Филмовият франчайз: стратегии от традиционния маркетинг в екранните 

изкуства“ (2024) Христо Б. Бонев разглежда още една важна тенденция на границата между 

маркетинга и продуктовата политика на съвременната филмова индустрия. Авторът 

проследява многостранните измерения на принципа на франчайзинга в съвременната 

развлекателна индустрия, корените на който са в успешните филмови герои и сюжети, 

превърнали се в своеобразни марки (брандове) и поставили началото на тази практика още в 

периода на нямото кино. Обстойно са представени предимствата на франчайз-практиките в 

условията на високорисковото съвременно филмово производство, сравнени са различни 

типове експлоатация на успешни брандове. 

Наред с проблеми от сферата на маркетинга важно място сред изследователските интереси на 

кандидата заемат и тематики, свързани с преподаването на кино в различна образователна 

степен. Те са обект на две негови статии: „Методи за оценяване на студентите по екранни 

изкуства“ (2022) и „Кинообразованието като основа на медийната грамотност“ (2024). 

Първата съчетава анализи на теоретични и практически аспекти в процеса на оценяване във 

висшето образоване както генерално, така също конкретно, отнасящо се до обучението по 

екранни изкуства в НАТФИЗ. Очертана е системата от критерии и специфичните принципи, 

които характеризират методите за оценяване на  студентите по екранни изкуства. С по-голям 

теоретичен обхват е втората, която ситуира базовата образованост в областта на киното 

(разбиране на филмите и формиране на творчески умения) като фундамент за изграждане на 

ефективна медийна грамотност. В статията е представена широка панорама от идеи  и 

дефиниции, ситуиращи медийната грамотност като фундаментален когнитивен инструмент на 

съвременния човек, задължителен за справяне с предизвикателствата на XXI век.   

Ключово място в конкурсната процедура заема хабилитационния труд „Филмовият маркетинг: 

маркетинг на преживяването“ (Плевен: Izdavam.com, 2026, ISBN 976-619-280-144-1). Той 

представлява монография в обем от 290 страници, структурирана в три глава, въведение и 

заключение. Библиографията включва 110 цитирани публикации, от които 56 физически 

издания и 54, публикувани онлайн. Важно е да се отбележи, че авторът наистина  е включил в 

библиографията възможно най-авторитетните източници с доста прецизен подбор, в който 



присъстват както български, така също международно признати публикации.  Като известен 

пропуск може да се посочи липсата на приложена филмография и списък на включените 

таблици и графики.   

Без колебание съм готов да определя предложената монография като първия цялостен научен 

труд, посветен на филмовия маркетинг, който е публикуван на български.  Той съчетава обзор 

на идеите, изведени от съчинения на водещи съвременни автори в областта на маркетинга, ПР-

а и филмовия мениджмънт, с анализ на най-актуалните рекламни и маркетингови кампании, 

служещи за промоция на емблематични съвременни филмови заглавия. Структурата на 

монографията е класическа, триделна. За своя основа, в първата глава, тя има обзор на 

родовото понятие за „маркетинг“, преминава във втората към анализ на „видовото“ явление 

„филмов маркетинг“ и неговата специфика през първата четвърт на XXI век, а в заключителната 

трета глава  разглежда и анализира „основните съществуващи подходи, стратегии и елементи 

на филмовия маркетинг, с цел да покаже кои от тях са успешни и кои – не“ (с.7).   

Първата глава е организирана около поредица от дефиниции на основните понятия , които 

имат връзка с маркетинговата теория и по-конкретно с приложението ѝ в областта на 

развлекателните индустрии. Акцентът е поставен върху основната функция на маркетинга да 

осъществява комуникацията между производители (творци и продуценти) и потребители 

(зрители). Разгледани са в адекватен контекст поредица от класически и най-нови подходи и 

теории в сферата на маркетинга, ПР-а и рекламата, чиито принципи намират приложение и до 

днес.   Особено внимание е отделено на ключови за връзката си с филмовия маркетинг 

понятия като „позициониране“, „маркетингов микс“ и „бранд“.   

 Ключово за втората глава е аргументирането на важната специфика на киното като 

преживяване, която определя принципите за организация и функциониране на филмовия 

маркетинг. Наред с това филмът е интерпретиран от гледна точка на неговите наративни и  

пластически характеристики, като разнообразие от видове и жанрове. Проследена са 

лаконично технологичните трансформации в областта на производството, кинопрожекцията и 

разпространението. Представена е също така структурата на киното като вертикално 

интегрирана индустрия, която разчита на строго субординирана верига на доставките.   

Третата глава се занимава с принципите за функциониране на успешния филмов маркетинг, 

като акцентът е отново върху зрителското поведение и маркетинговите механизми, 

стимулиращи ефекта на преживяването. Детайлно са разгледани етапите и инструментите на 

ефективната маркетингова и рекламна кампания, придружени с многобройни конкретни 

примери . Ценно качество на тази глава е съчетаването на доказани в практиката методи и по-

общи теоретични постановки. Като цяло монографията на кандидата е не само сериозно 

научно изследване, но и полезно помагало, насочено към конкретна филмова маркетингова 

дейност. Съществено достойнство на труда е също така неговата актуалност, доколкото той се 

занимава с маркетингови кампании, насочени към всички най-съвременни медии за 

разпространение на популярни филмови произведения.  

Под формата на обобщение бих искал да заявя, че приемам заявените от кандидата приноси. 

Освен във вид на публикации и доказани достатъчен брой цитирания неговите изследвания 

тези приноси се реализират преди всичко във монографията „Филмовият маркетинг: маркетинг 

на преживяването“ (Плевен: Izdavam.com, 2026, ISBN, 976-619-280-144-1). Тя представлява 

първото цялостно изследване на български език, посветено на проблемите на филмовия 

маркетинг. Приносен характер носи и главната идея на научния труд, че в същността на 

филмовото произведение стои стремежът за предизвикване на преживяване, предаване на 



нов емоционален и интелектуален опит, който да компенсира както предложената финансова 

цена на закупения билет, така също инвестираните време и психологически ресурси, вложени 

от зрителя при възприемането на филма.   

Значителни са също така научно-приложните приноси както на основния хабилитационен труд, 

така също на останалите публикации на кандидата. Чрез описанията на многобройни 

маркетингови подходи и цитираните конкретни рекламни, промоционни и маркетингови 

кампании се обобщава значителен материал от практиката, който може да послужи като 

източник на идеи за следващи филмови маркетингови концепции. Монографията е подходящо 

помагало не само за студенти, които изучват киноразпространение и филмов маркетинг, но и 

за практици, които ежедневно се сблъскват в своята дейност с проблеми, ефективни решения 

на които се предлагат на страниците на тази книга.       

 

Бележки и препоръки 

Като препоръка бих искал да обърна внимание на необходимостта от едно по-прецизно 

разграничаване в теоретичен план между филма – едновременно художествена творба, 

медиен обект и търговски продукт – и киното – като по-общото понятие, което включва както 

творческите, така също и индустриалните дейности, свързани със създаването, 

популяризацията, комерсиалната, социална и естетическа реализация на филма. В голяма част 

от своите публикации авторът използва двете наименования, без да ги разграничава 

достатъчно отчетливо, докато реално в българския език и киноведската литература те са с 

различно значение.  

Бих предложил на кандидата също така в едно евентуално допълнение към настоящата 

монография да се опита да направи критически обзор на разпространените  в български 

условия маркетингови и рекламни практики. Подобно изследване би имало значителна 

практическа, а и историческа стойност, доколкото маркетингът е изключително динамична 

дейност, в която успешните  и иновативни подходи много бързо се сменят, но въпреки това и 

минали продуктивни кампании могат да предложат идеи на търсещите успешни решения за 

маркетинга на своите филми. 

 

Заключение   

С оглед на вече изтъкнатите качества като педагог и постижения като изследовател на гл. 

асистент Христо Б. Бонев в областта на филмовото изкуство, както и на приносните моменти в 

представените за хабилитиране материали, давам положителна оценка и подкрепям 

кандидатурата му за заемане на академичната длъжност „доцент” по „Филмово и 

телевизионно продуцентство“, научно направление 8.4. „Театрално и филмово изкуство”, 

научна специалност  „Кинознание, киноизкуство и телевизия“ в НАТФИЗ „Кръстьо Сарафов”. 

03. 08. 2026     Подпис: 

проф. д.н. Александър Донев 


