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РЕЦЕНЗИЯ 

от 

доц. д-р Лиза Боева 

Департамент „Кино, реклама и шоубизнес“ 

Нов български университет 

за конкурс за заемане на академичната длъжност „доцент“ в професионално 

направление 8.4. Театрално и филмово изкуство, научна специалност „Кинознание, 

киноизкуство и телевизия“, обявен в ДВ, бр. 28 от 20.03.2026 г. 

Кандидат: гл. ас. д-р Христо Бонов Бонев 

 

 

I. Представяне на кандидата 

Единствен кандидат в настоящата конкурсна процедура е гл. ас. д-р Христо Бонов Бонев. 

Познавам кандидата лично от години като колега в академичната общност и имам 

непосредствени впечатления от неговата преподавателска, научноизследователска и 

организационна дейност. Наблюденията ми са свързани както с професионалните му 

изяви в сферата на филмовото образование и изследванията на аудиовизуалните 

индустрии, така и с неговото активно участие в различни академични и международни 

инициативи. 

През годините Христо Бонев се е утвърдил като изследовател с ясно изградени научни 

интереси в областта на филмовата индустрия, маркетинга, дигиталните медии и 

културните индустрии. Особено ценна според мен е неговата способност да съчетава 

теоретичното изследване с практическото познаване на процесите в съвременната 

аудиовизуална среда. 

Научното развитие на Христо Бонев се характеризира с последователност и тематична 

устойчивост. От ранните си изследвания върху развлекателните индустрии и влиянието 

на дигиталните технологии върху медийната среда до най-новите си разработки в 



2 
 

областта на филмовия маркетинг и маркетинга на преживяването той изгражда ясно 

разпознаваема научна линия, насочена към изследването на съвременните 

трансформации в аудиовизуалния сектор. Тази последователност е особено ценна, тъй 

като позволява отделните му публикации и монографични трудове да бъдат разглеждани 

не като самостоятелни изследвания, а като части от цялостен и дългосрочно развиван 

научен проект. 

Кандидатът защитава образователната и научна степен „доктор“ през 2013 г. с 

дисертационен труд, посветен на развлекателните индустрии в епохата на дигиталните 

медии, а понастоящем заема академичната длъжност „главен асистент“ в НАТФИЗ 

„Кръстьо Сарафов“, където развива активна преподавателска и научноизследователска 

дейност. 

 

II. Изпълнение на минималните национални изисквания 

От представената справка за изпълнение на минималните национални изисквания е 

видно, че кандидатът не само покрива, но и значително надвишава изискуемите 

показатели за заемане на академичната длъжност „доцент“. По група показатели В 

кандидатът представя 100 точки, по група Г – 150 точки, по група Д – 165 точки, а по 

група Е – 80 точки. 

Следва да се отбележи, че постигнатите резултати не са следствие от механично 

натрупване на публикационна активност, а от целенасочена и последователно развивана 

научноизследователска работа в продължение на години. Особено впечатление прави 

високият брой точки по показателите, свързани с цитируемостта и общественото 

разпространение на научните резултати, което свидетелства за реално присъствие на 

изследванията на кандидата в съвременния академичен дебат. 

Представените количествени показатели са подкрепени и от качеството на научната 

продукция. Те очертават профила на изследовател с трайни научни интереси, ясно 

дефинирана проблематика и устойчив принос към развитието на изследванията в 

областта на филмовата индустрия, маркетинга, дигиталните медии и културните 

индустрии. 
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Въз основа на представената документация приемам, че кандидатът напълно отговаря на 

националните изисквания за заемане на академичната длъжност „доцент“, като в редица 

показатели ги надхвърля чувствително. 

 

III. Оценка на хабилитационния труд 

За участие в конкурса кандидатът представя монографичния труд „Филмовият 

маркетинг: маркетинг на преживяването“ (Плевен, Izdavam.com, 2026, 290 стр.), посочен 

като основен хабилитационен труд. 

Монографията е посветена на проблематика с подчертано съвременно значение, 

разположена на пресечната точка между филмовото изкуство, аудиовизуалната 

индустрия, маркетинговата теория и изследванията на потребителското поведение. В 

условията на дигитална трансформация, ускорено развитие на стрийминг платформите 

и нарастваща конкуренция за вниманието на аудиторията въпросите за комуникацията 

между филмовия продукт и неговата публика придобиват все по-голяма важност както в 

научен, така и в практически аспект. 

Още във въведението авторът ясно формулира своя изследователски замисъл, цели и 

работна хипотеза. Той поставя въпроса доколко традиционните маркетингови подходи 

са достатъчни за популяризирането на филмовите произведения и дали спецификата на 

филма като културен продукт не изисква различна концептуална рамка. Основната теза, 

която последователно се защитава в труда, е, че филмът следва да бъде разглеждан преди 

всичко като преживяване и че именно маркетингът на преживяването предлага най-

адекватния инструментариум за неговото позициониране пред публиката. 

Структурата на монографията е логически последователна и добре балансирана. Авторът 

изгражда своето изложение чрез движение от общата теория към конкретния обект на 

изследване. В първата част са разгледани основните концепции на маркетинга, неговите 

цели, инструменти и съвременни тенденции. Направен е обстоен преглед на развитието 

на маркетинговата теория, като специално внимание е отделено на процесите, довели до 

възникването на концепцията за маркетинг на преживяването. 
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Втората част на труда е посветена на анализа на филмовата индустрия като специфична 

икономическа и културна система. Авторът разглежда филма едновременно като 

художествено произведение, културен продукт и икономически ресурс. Особено ценен е 

стремежът му да анализира сложната природа на филмовото произведение, което не 

може да бъде сведено нито единствено до продукт, нито единствено до услуга. Тази 

междинна позиция позволява изграждането на по-прецизен аналитичен модел за 

неговото маркетингово позициониране. 

Съществено достойнство на монографията е, че тя не остава в рамките на теоретичното 

описание. Авторът последователно въвежда голям брой практически примери и казуси 

от съвременната филмова индустрия. Анализирани са маркетингови кампании на 

успешни филмови продукции, проследени са използваните комуникационни стратегии и 

са изведени общи закономерности в поведението на аудиториите. По този начин трудът 

съчетава теоретичната перспектива с реалните практики на индустрията. 

Сред безспорните достойнства на изследването е неговият интердисциплинарен 

характер. Христо Бонев свободно работи с понятия и методологии от областта на 

маркетинга, медиазнанието, комуникационните изследвания и филмовата теория. Тази 

способност да се преминава отвъд границите на една конкретна дисциплина е важна 

предпоставка за по-задълбочено разбиране на съвременните процеси в аудиовизуалния 

сектор. 

Следва да се отбележи, че изследването се появява в област, която все още не е 

достатъчно разработена в българската научна литература. Докато проблемите на 

филмовата теория, историята на киното и аудиовизуалните изкуства традиционно 

присъстват в академичните изследвания, въпросите на филмовия маркетинг и особено на 

маркетинга на преживяването рядко са обект на самостоятелен научен анализ. В този 

смисъл монографията не само разработва актуална тема, но и запълва съществуваща 

празнина в националното научно поле, предлагайки цялостна концептуална рамка за 

изследване на комуникационните и маркетинговите механизми във филмовата 

индустрия. 

Методологически трудът се основава на анализ и синтез на значителен обем научна 

литература, сравнителен анализ, наблюдение на индустриални практики и анализ на 

конкретни случаи. Прави впечатление широкият кръг използвани източници и добрата 
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ориентация на автора в съвременната международна литература по темата. Използваната 

методология е напълно адекватна на поставените цели и позволява достигането до 

аргументирани изводи. 

Сред основните достойнства на монографията бих откроила нейната актуалност, ясно 

формулиран изследователски въпрос, последователна аргументация, добра 

структурираност и убедителна връзка между теория и практика. Особено важен принос 

представлява опитът да бъде концептуализиран филмовият маркетинг през призмата на 

преживяването – подход, който все още е сравнително слабо разработен както в 

българската, така и в част от международната научна литература. 

Считам за принос и стремежа на автора да изведе практически приложими модели за 

работа в съвременната филмова индустрия. В това отношение трудът надхвърля рамките 

на чисто академичното изследване и може да бъде полезен както за изследователи, така 

и за продуценти, маркетингови специалисти, дистрибутори и културни мениджъри. 

Особено ценен според мен е стремежът на автора да изведе собствен аналитичен модел, 

а не просто да систематизира съществуващи теории. В хода на изложението Христо 

Бонев успява да аргументира тезата, че филмовият продукт следва да бъде разглеждан 

като специфична форма на културно преживяване, което изисква различен подход към 

неговото създаване, комуникиране и пазарно позициониране. Именно тук виждам един 

от най-съществените научни приноси на монографията – в опита да бъде изградена 

концептуална връзка между теорията на маркетинга на преживяването и спецификата на 

съвременната филмова индустрия. 

Широкият тематичен обхват на изследването и динамичното развитие на съвременната 

аудиовизуална среда предполагат възможности за бъдещо надграждане на поставените 

проблеми. Особен интерес биха представлявали последващи изследвания върху 

влиянието на алгоритмичните системи на стрийминг платформите, персонализираните 

препоръчващи механизми и новите форми на дигитално взаимодействие между 

филмовия продукт и неговата аудитория. Именно това показва потенциала на 

монографията да се превърне в основа за по-нататъшни научни разработки в областта на 

филмовия маркетинг и аудиовизуалните индустрии. 
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Научните резултати, постигнати в монографията, се отличават с оригиналност, 

теоретична обоснованост и практическа приложимост, което ми дава основание да ги 

определя като съществен принос към изследванията на съвременната филмова 

индустрия и нейните комуникационни механизми. 

В обобщение мога да заключа, че монографията „Филмовият маркетинг: маркетинг на 

преживяването“ представлява самостоятелно, задълбочено и оригинално научно 

изследване. Тя демонстрира способността на автора да формулира значим научен 

проблем, да работи с широк кръг теоретични източници, да анализира сложни процеси в 

съвременната аудиовизуална индустрия и да достига до аргументирани научни 

обобщения. Поради това оценявам хабилитационния труд като напълно отговарящ на 

изискванията за конкурс за академичната длъжност „доцент“. 

 

IV. Научна продукция извън хабилитационния труд 

Особено внимание заслужава книгата: 

„Развлекателните индустрии в епохата на дигиталните медии“ (2025).  

Трудът представлява мащабно изследване с обем над 600 страници, посветено на 

същността, структурата и трансформацията на развлекателните индустрии под 

въздействието на дигиталните технологии. Книгата разглежда широк спектър от 

медийни и немедийни индустрии – кино, телевизия, музика, печатни медии, видеоигри, 

спорт, култура и други. 

Със своя обем, тематичен обхват и аналитична задълбоченост този труд се нарежда сред 

по-значимите български изследвания, посветени на развлекателните индустрии и 

тяхното развитие в условията на дигитална трансформация. 

Особено важно е, че този труд не представлява изолиран изследователски проект, а 

естествено продължение на дългогодишните научни интереси на автора. В него се 

откроява стремежът към системно осмисляне на процесите, които протичат в 

съвременната медийна и културна среда под въздействието на дигиталните технологии. 

По този начин изследването надхвърля рамките на конкретните индустрии и предлага 
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по-обща теоретична перспектива към механизмите на културното производство и 

потребление в дигиталната епоха. 

Изследването впечатлява със своята интердисциплинарност, богат изворов материал и 

стремеж към изграждане на цялостна концептуална рамка за анализ на съвременните 

развлекателни индустрии. Особено ценен е опитът на автора да проследи влиянието на 

дигиталната трансформация върху производството, разпространението и потреблението 

на културни продукти. 

Представените статии и доклади демонстрират последователност в научните интереси 

на кандидата и показват задълбочено познаване на проблемите на филмовия маркетинг, 

дигиталните платформи, аудиовизуалната дистрибуция и културните индустрии. Сред 

тях се откроява изследването върху продуктовото позициониране в епохата на видеото 

по заявка, в което авторът анализира въздействието на OTT платформите върху 

маркетинговите практики в киното и телевизията. 

Научните публикации на кандидата се отличават с тематична последователност и 

вътрешна свързаност. Те не представляват случайно натрупване на отделни текстове, а 

очертават ясно разпознаваема изследователска програма, фокусирана върху 

взаимодействието между аудиовизуалните индустрии, маркетинговите практики и 

дигиталната трансформация. Тази последователност е важен показател за научна зрялост 

и за способност за устойчиво развитие на самостоятелно научно направление. 

В представените публикации прави впечатление умението на автора да съчетава 

теоретичния анализ с наблюдения върху реални процеси в индустрията. Благодарение на 

това неговите изследвания притежават едновременно академична стойност и 

практическа приложимост, което е особено важно за областта на филмовото и медийното 

образование. 

Разгледани в тяхната взаимовръзка, трудовете „Развлекателните индустрии в епохата на 

дигиталните медии“ и „Филмовият маркетинг: маркетинг на преживяването“ очертават 

последователното развитие на автора от изследовател на глобалните процеси в 

културните и медийните индустрии към по-фокусирани анализи на конкретни 

механизми в аудиовизуалния сектор. Тази приемственост между отделните научни 

изследвания е показателна за устойчивостта на научните му интереси и за способността 

му да надгражда вече постигнатите резултати. 
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В своята цялост научната продукция извън хабилитационния труд потвърждава 

впечатлението за изследовател с ясно изразен научен профил и последователно 

развивана проблематика. Представените публикации не само допълват резултатите от 

хабилитационния труд, но и разкриват широтата на научните интереси на кандидата, 

неговата способност да работи интердисциплинарно и стремежа му да осмисля актуални 

процеси в развитието на съвременните медийни и културни индустрии. 

 

V. Международна дейност и академична активност 

От представените документи е видно, че кандидатът участва активно в международни 

академични инициативи и европейски научноизследователски проекти. 

Тези участия свидетелстват за стремеж към международна научна интеграция, обмен на 

добри практики и развитие на компетентности в областта на културните и творческите 

индустрии. 

Следва да се отбележи, че в съвременната академична среда международното присъствие 

е важен показател за актуалността и конкурентоспособността на научните изследвания. 

В този контекст активността на Христо Бонев показва готовност за работа в 

международни изследователски мрежи и способност за адаптиране на световните 

тенденции към българската академична и професионална среда. 

Участието в международни форуми, обучителни програми и научни проекти допринася 

не само за професионалното развитие на кандидата, но и за обогатяването на 

преподавателската и изследователската му дейност. По този начин той съдейства за 

въвеждането на актуални европейски практики и подходи в обучението и научните 

изследвания в областта на аудиовизуалните и културните индустрии. 

Считам, че международната дейност на кандидата е напълно съизмерима с изискванията 

към съвременен университетски преподавател и изследовател и представлява важен 

елемент от неговия академичен профил. 
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VI. Преподавателска дейност 

Кандидатът развива активна преподавателска дейност в НАТФИЗ „Кр. Сарафов“, като 

води дисциплини, свързани с маркетинга, рекламата, продуцентството, комуникациите 

и управлението на културни проекти. 

В преподавателската си работа той успешно съчетава академичната теория с 

практически примери от съвременната медийна и филмова индустрия. Това е особено 

важно в обучението на бъдещи продуценти, мениджъри и специалисти в областта на 

аудиовизуалните изкуства. 

Отзивите от студентите и личните ми наблюдения върху неговата преподавателска 

дейност показват, че водените от него курсове се възприемат като актуални, практически 

насочени и съобразени с динамиката на съвременната културна среда. 

Особено ценен аспект от преподавателската дейност на кандидата е нейната пряка връзка 

със собствените му научни изследвания. Темите, върху които работи като учен – филмов 

маркетинг, дигитални медии, културни и творчески индустрии – намират естествено 

продължение в учебното съдържание на водените от него дисциплини. Това създава 

благоприятна среда за актуализиране на преподавания материал и за въвеждане на 

съвременни научни и професионални практики в образователния процес. 

Наред с това следва да се отбележи, че преподавателската дейност на Христо Бонев е 

насочена към подготовката на специалисти за една изключително динамична 

професионална среда, в която познаването на механизмите на комуникацията, 

маркетинга и управлението на културни продукти има все по-голямо значение. В този 

смисъл неговата работа допринася не само за усвояването на теоретични знания, но и за 

формирането на практически умения и професионално мислене у студентите. 

Въз основа на представените материали и личните ми наблюдения оценявам 

преподавателската дейност на Христо Бонев като съществена част от неговия 

академичен профил. Тя се отличава с актуалност на преподаваното съдържание, добра 

връзка между научните изследвания и учебния процес и ясно изразена практическа 

насоченост, което напълно съответства на изискванията към академичната длъжност 

„доцент“. 
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VII. Научни приноси 

Въз основа на анализа на представените монографични трудове, публикации и 

научноизследователска дейност на кандидата могат да бъдат откроени следните по-

съществени научни приноси: 

• разработване на цялостна концепция за филмовия маркетинг през призмата на 

маркетинга на преживяването; 

• систематизиране и анализ на съвременните практики във филмовия маркетинг; 

• изследване на процесите на дигитална трансформация в развлекателните 

индустрии и тяхното въздействие върху производството, разпространението и 

потреблението на културни продукти; 

• принос към изучаването на взаимодействието между аудиовизуални продукти, 

дигитални платформи и потребителски поведения в условията на променяща се 

медийна среда; 

• развитие на интердисциплинарен подход, обединяващ киноизследвания, 

медийни изследвания, маркетинг и културен мениджмънт. 

Посочените приноси са резултат от самостоятелна научноизследователска работа и се 

отличават с теоретична обоснованост, актуалност и практическа приложимост. Те 

обогатяват съществуващите изследвания в областта на аудиовизуалните и културните 

индустрии и представляват реален принос към развитието на съвременното научно 

познание в тази област. 

Заключение 

След внимателното запознаване с представените по конкурса материали, с научната 

продукция, хабилитационния труд, преподавателската и научноизследователската 

дейност на кандидата, достигам до извода, че гл. ас. д-р Христо Бонов Бонев е изграден 

учен и преподавател с ясно разпознаваем академичен профил, последователно развивани 
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научни интереси и значими резултати в областта на филмовия маркетинг, дигиталните 

медии, аудиовизуалните и културните индустрии. 

Представеният хабилитационен труд „Филмовият маркетинг: маркетинг на 

преживяването“ представлява самостоятелно и оригинално научно изследване, което 

разработва актуална и недостатъчно изследвана проблематика и предлага аргументирани 

решения на значими теоретични и практически въпроси. Наред с това останалата научна 

продукция на кандидата демонстрира тематична последователност, научна зрялост и 

стремеж към задълбочено осмисляне на процесите, протичащи в съвременната медийна 

и културна среда. 

Особено високо оценявам способността на Христо Бонев да съчетава академичния 

анализ с познаването на реалните механизми на аудиовизуалната индустрия. Това 

придава на неговите изследвания едновременно теоретична стойност и практическа 

приложимост. Научните му разработки се отличават с интердисциплинарен характер, 

добра методологическа обоснованост и ясно изразен стремеж към изграждане на 

собствена изследователска перспектива. 

Представените материали свидетелстват също за активна преподавателска дейност, 

международна ангажираност и участие в значими научни и образователни инициативи. 

Всичко това очертава профила на съвременен университетски преподавател, който 

съчетава научна продуктивност, преподавателска компетентност и активна 

професионална позиция. 

Въз основа на изложеното считам, че кандидатът напълно отговаря и в редица отношения 

надхвърля изискванията за заемане на академичната длъжност „доцент“ съгласно Закона 

за развитието на академичния състав в Република България и правилниците за неговото 

прилагане. 

Считам, че научните, преподавателските и професионалните постижения на кандидата 

го утвърждават като един от последователните изследователи на съвременните 

аудиовизуални и културни индустрии в България. 

Поради това давам своята категорично положителна оценка и убедено препоръчвам на 

уважаемото Научно жури да избере гл. ас. д-р Христо Бонов Бонев за заемане на 
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академичната длъжност „доцент“ в професионално направление 8.4. „Театрално и 

филмово изкуство“, научна специалност „Кинознание, киноизкуство и телевизия“. 

 

 

доц. д-р Лиза Боева 

Нов български университет 

Департамент „Кино, реклама и шоубизнес“ 

София, 21 юни 2026 г. 

 

 


