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СТАНОВИЩЕ 

от проф.д-р Марияна Георгиева Лазарова 

професионално направление 8.4. Театрално и филмово изкуство, 

научна специалност „Кинознание, киноизкуство и телевизия“ 

Катедра „Предпродукция и продукция“ 

НАТФИЗ „Кръстьо Сарафов“ за научните трудове 

на главен асистент Христо Бонов Бонев 

единствен кандидат по конкурс за заемане на академичната длъжност „доцент“ в 

професионално направление 8.4. Театрално и филмово изкуство и научна специалност  

„Кинознание, киноизкуство и телевизия“, обнародван в Държавен вестник брой 28 от 20 

март, 2026 г, обявен от НАТФИЗ „Кръстьо Сарафов“  за нуждите на катедра 

„Предпродукция и продукция“ във факултет „Екранни изкуства“(ФЕИ). 

 

        Становището е съставено в съответствие с изискванията на  Закона за развитието на 

академичния състав в Република България (ЗРАСРБ), Правилника за прилагане на 

Закона за развитието на академичния състав в Република България (ППЗРАСРБ), 

Правилника за условията и реда за придобиване на научни степени и заемане на 

академични длъжности в НАТФИЗ “Кръстьо Сарафов“ . 

I.Основания за изготвяне и представяне на становището. 

1. Изпълнение на заповед № 184/24.04.2026г. на ректора на НАТФИЗ  за определяне 

състава на научно жури; 

2. Решение от първо заседание на научното жури, проведено онлайн на 29.05.2026г. за 

определяне на председател на научното жури, на рецензенти и представяне на становища 

съгласно ЗРАСРБ, ППЗРАСРБ и Правилника за условията и реда за придобиване на 

научни степени и заемане на академични длъжности в НАТФИЗ “Кръстьо Сарафов“. 

II. Преценка за съответствие с минималните национални изисквания според 

ЗРАСРБ, ППЗРАСРБ и допълнителните изисквания в Правилника за условията и 

реда за придобиване на научни степени и заемане на академични длъжности в 

НАТФИЗ “Кръстьо Сарафов“.  

Главен асистент д-р Христо Бонев има продължително кариерно развитие в НАТФИЗ, 

където преподава ключови дисциплини по специалност Филмово и телевизионно 

продуцентство (ФТП) и последователно е заемал длъжностите: асистент във ФЕИ  

(01.10.2020г- 09.04.2023г), главен асистент в катедра „Предпродукция и продукция.“ от 

10.04.2023г. до сега и кординатор в Центъра за управление на качеството.  
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Представената справка за наукометрични данни и доказателствата към нея показват, че 

кандидатът не само изпълнява в количествен аспект минималните национални 

изисквания за академичната длъжност „доцент“, но и значително ги надхвърля в група 

от показатели Д (за цитиранията), където при минимално изисквани 40 точки, той е 

реализирал 165. Това ми дава основание да заключа, че научните трудове на гл.асистент 

Христо Бонев се ползват с популярност, академичната тежест и видимост на автора в 

научната общност. 

За участие в конкурсната процедура кандидатът представя хабилитационен труд – 

публикувана монография със заглавие „Филмовият маркетинг: маркетинг на 

преживяването“. Плевен, Izdavam.com, 2026, ISBN 976-619-280-144-1., която не повтаря 

темата или значителна част от защитения от него през 2013г. дисертационен труд на тема 

“Развлекателните индустрии в епохата на дигиталните медии.“ Той представя и пет 

конкурсни публикации, реализирани в периода 2022г.-2024г. Общият списък на 

публикации наброява 18 и това е безспорен индикатор за неговата публикационна 

активност.  

III. Оценъчен анализ на представения хабилитационен труд и конкурсните 

материали. 

Представеният в конкурсната процедура хабилитационен труд „Филмовият маркетинг: 

маркетинг на преживяването.“ е в обем от 290 стр., като съдържанието е организирано в 

увод, три глави, заключение и библиография от 110 източника на български и английски 

език: 38 книги, 3 сборника, публикации в периодични издания и 54 онлайн ресурси, 

упоменати при спазване на възприетите правила за библиографско описание. Научни 

рецензенти на изданието са проф. д-р Елена Тренчева и доц. д-р Николай Йорданов. 

Структурата на труда е логически издържана и следва изследователската логика „от 

общото към частното“ – т.е. от съвременната маркетингова теория, през природата на 

филма и устройството на филмовата индустрия, до спецификата на филмовия маркетинг 

и неговите иновативни форми.  

Темата на изследването се отличава с висока степен на актуалност и значимост. 

Кандидатът показва задълбочени познания за съвременната филмова индустрия, която 

функционира в условията на пренаситена комуникационна среда, фрагментирана 

аудитория и дълбока трансформация, породена от възхода на стрийминг платформите. В 

ерата на технологичен бум, дигитализация и медийна конвергенция, осмислянето на 

маркетинга на преживяване като най-адекватен на природата на филма и анализът на 

неговия потенциал за изграждане на лоялни аудитории, увеличаващи добавената 

стойност на поизведението отвъд екранното му битие, поставя пред маркетолозите 
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принципно нови въпроси и предизвикателства. В българската научна литература 

филмовият маркетинг остава фрагментарно разработена област и настоящият труд 

запълва осезаема празнина с прилагане на интердисциплинарен методологически подход 

и систематизиране на понятийния апарат по високи академични стандарти. 

Изложението на първа глава съдържа исторически обосновани теоретични изводи за 

същността на маркетинга,  неговите цели, обекти и участници в процеса. Отделено е 

място на съвременния модел на маркетингов микс и в контекста на потребителското 

поведение се анализират подробно неговите елементи: продукт, цена, дистрибуция, 

промоция. Изследването разкрива разнообразието от инструменти на дигиталния 

маркетинг с фокус върху маркетинга на преживяване и неговите похвати, насочени към 

изграждане на емоционална връзка между брандовете и потребителите чрез създаване на 

имерсивни усещания, интерактивни  връзки и геймификация. Посочени са техниките за 

изграждане и управление на бранд с цел задържане на лоялните потребители. 

Демонстрирана е много добра осведоменост както за класическите, така и за 

съвременните източници в областта на изследване.  

В глава втора от работата общите теоретични постановки са пренесени в полето на 

филмовата индустрия с нейните специфични бизнес характеристики и три основни 

сегмента: производство, разпространение, показ. В тази връзка авторът аргументира 

тезата си, че маркетингът като важен компонент от веригата на доставки следва да е 

съобразен с природата на филма като преживяване. Може да се обобщи, че това е 

концептуалната основа на работата, която се конкретизира в трета глава. В тази част от 

труда се анализира цялата палитра от иновативни практики и инструменти на филмовия 

маркетинг: маркетингови изследвания във филмовата индустрия, сегментиране и 

позициониране на филм, филмов маркетингов и промоционален микс (реклама, връзки с 

обществеността, онлайн маркетинг, мърчандайз), крос-маркетинг и партньорства, 

франчайзите като маркетингова стратегия. Централно място заема анализът на 

маркетинга чрез преживяване, разгърнат чрез съпоставително изследване на 

емблематични кампании от периода 1999–2024 г. – „Проклятието Блеър“, „Черният 

рицар“, „Прометей“, „Игрите на глада: Възпламеняване“, „Игра на тронове“, „Странни 

неща“, „Барби“ и „Отвътре навън 2“.  Те са емпиричния мотериал, върху който авторът 

аргументира изводите си за работещи похвати: имерсивни събития на живо, 

трансмедийно разказване, междуиндустриални партньорства, стимулиране на 

генерирано от потребителите съдържание и геймификация. Заслужава да се отбележи и 

коректно очертаната граница на подхода: и най-иновативната маркетингова кампания не 

може да компенсира разочарованието на аудиторията от слаб филм. 



4 
 

Представените пет конкурсни публикации са в унисон с научните интереси на кандидата 

в полето на филмовата дистрибуция и маркетинга, и са показател за педагогическата му 

дейност в специалност ФТП във ФЕИ на НАТФИЗ. „Филмовата дистрибуция в епохата 

на стрийминг платформите“ изследва промените в трите основни сегмента на 

киноиндустрията в епохата на разцвет на нелинейните медийни услуги и ОТТ 

технологии, осигуряващи директен потребителски достъп до аудиовизуално съдържание 

в интернет. Очертани са характерните особености на бизнес-моделите, базирани на 

защитено съдържание и са посочени статистически данни за пенетрацията на 

платформите и приходите от стрийминг услуги. В публикацията се поставят важни 

въпроси, свързани с експлоатационните прозорци, риска от формиране на олигопол и 

необходимостта от обновяване на регулацията с цел защита на участниците в отделните 

сегменти на филмовата индустрия и интересите на зрителите. Докато „Филмовият кит“е 

посветена на ПР подходите в маркетинговия микс и филмовото производство, 

„Филмовият фрънчайз:стратегии от традиционния маркетинг в екранните изкуства“ 

разглежда фрънчайзинга в светлината на вертикалната интеграция и иновативните 

форми на маркетинг и дистрибуция, подхранващи транснационалния междукултурен 

обмен. „Методи за оценяване на студентите по екранни изкуства.Образование и 

изкуства: Традиции и перспективи.“ и „Кинообразованието като основа на медийната 

грамотност.“ представляват синтез на педагогическия опит на кандидата като 

дългогодишен преподавател на студенти от специалността ФТП по самостоятелно 

разработени програми за модулите: „Маркетинг и реклама на аудиовизуални продукти“, 

„Връзки с обществеността“ и „Проектен мениджмънт“. Специално трябва да бъде 

отбелязано активното участие на главен асистент д-р Христо Бонев в научно-

изследователски проекти, в пет интерактивни уъркшопа с международно участие и 

дейността му като академичен наставник в студентски практики. 

IV. Научнотеоретични и практико-приложни приноси. 

В монографията могат да бъдат откроени следните съществени приноси:  

(1) осъществено е последователно и систематизирано монографично изследване на 

филмовия маркетинг;  

(2) теоретично е обоснована концептуализацията на филма като преживяване, която 

свързва икономиката на преживяването с филмовата индустрия и мотивира специфичен 

маркетингов подход към филма;  

(3) промоционалният инструментариум на филмовия маркетинг е коректно 

систематизиран и критично анализиран, като въз основа на богат емпиричен материал са 

изведени успешни модели за прилагане на маркетинг чрез преживяване;  
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(4) трудът и публикациите имат отчетлива научноприложна стойност – предлагат 

практически ориентири за продуценти, дистрибутори, маркетинг и ПР специалисти, и са 

пригодени за използване в обучението по продуцентство, маркетинг и медии. 

IV. Критични бележки и препоръки. 

Към автора на монографичното изследване могат да бъдат отправени някои препоръки. 

При следващи издания или доразвитие на труда, първата глава, посветена на общата 

маркетингова теория, би могла да се съкрати и концентрира смислово, като по този начин 

текстът би се съобразил по обем с частите, посветени на  специализираната 

проблематика. Това би допринесло за по-балансирана и хармонична структура на 

изложението в неговата цялост. Освен това, анализът стъпва предимно на вторични 

източници и се базира главно на чуждестранен опит.  Препоръчвам в бъдещата си 

изследователска работа авторът да включи собствени емпирични проучвания и да 

провери приложимостта на маркетинга чрез преживяване в условията и бюджетните 

рамки на българската филмова индустрия. Отправените бележки имат препоръчителен 

характер и не поставят под съмнение достойнствата на труда и основните приноси, 

очертани по-горе. 

V. Заключение.   

Монографията „Филмовият маркетинг: маркетинг на преживяването“ е завършено, 

актуално и самостоятелно научно изследване с ясно откроими научни и научно-

приложни приноси. Хабилитационният труд и конкурсните публикации свидетелстват 

за задълбочената теоретична подготовка на кандидата и за способността му да 

формулира и решава самостоятелно изследователски задачи със средствата на 

съвременната маркетингова наука. Въз основа на изложеното убедено давам своята 

положителна оценка в подкрепа на кандидата  в настоящата процедура и препоръчвам 

на Факултетния съвет на факултет „Екранни изкуства“ да утвърди главен асистент д-р 

Христо Бонов Бонев за заемане на академичната длъжност „доцент“ в професионално 

направление 8.4. Театрално и филмово изкуство и научна специалност  „Кинознание, 

киноизкуство и телевизия“ за нуждите на катедра „Предпродукция и продукция“ във 

ФЕИ на НАТФИЗ. 

 

 

Дата: 02.08.2026г.                                                                  проф.д-р Марияна Лазарова 


