
СТАНОВИЩЕ  

 

на доцент доктор Светла Цоцоркова  

 

върху  предоставените материали във връзка с конкурс за 

заемане на академичната длъжност „доцент“ по продуцентство в 

професионално направление 8.4 Театрално и филмово изкуство и 

научна специалност „Кинознание, киноизкуство и телевизия“. 

Конкурсът е обявен в „Държавен вестник“ бр. 28 от 20 март 2016 

година. 

 

Предоставените от кандидата материали отговарят на 

изискванията на Закона и покриват минималните изисквания за 

заемането на академичната длъжност „доцент“. 

 

Кандидатът е представил значително количество материали, които 

доказват публикационната му дейност и сведения за участието му 

в реалния кинематографичен процес на различни позиции в 

продуцентския департамент на различни филми. 

Отделям последния факт като нещо много важно за човек, който 

се занимава с преподавателска дейност в областта на филмовото 

продуцентство. Професията на филмовия продуцент е практическо-

приложно насочена и познаването на „кухнята“ на филмовите 

продукции е от изключителна важност. Опитът на д-р Бонев в 

документалното и игралното кино може и трябва да бъде споделян 

със студентите. Още повече, че в своята практическа дейност в 

областта на филмовото продуцентство той се е сблъсквал (или 

сработвал)  с различни по характер и натюрел режисьори: от 

Джеки Стоев до Андрей Слабаков. Тази „професионална закалка“ 

очевидно не се забравя и винаги стои под повърхността на 

следващите теоретични занимания на  д-р Бонев.  

Книгата му „Развлекателните индустрии в епохата на дигиталните 

медии“. Плевен: Izdavam.com, 2025 г. ISBN 978-619-280-081-9; и 

монографията  „Филмовият маркетинг: маркетинг на 



преживяването“. ( Плевен: Izdavam.com, 2026, ISBN 976-619-280-

144-1;) са резултат както от научните му интереси, така и на 

натрупванията, които има у него от практическата му дейност на 

полето на продуцентството. Това, че авторитетни колеги, като 

проф. Мариана Лазарова цитират неговите изследвания в работата 

си е доказателство за високото качество на трудовете на 

колегата Бонев. Особено интересен е обектът на изследване и 

изводите, до които достига г-н Бонев в горецитираната 

монография. Той започва с традиционното противопоставяне на 

„комерсиалното мислене“  на продуцентите и „художественото 

мислене“ на сценаристи и продуценти, за да достигне до извода, 

че тези два уж диаметрално противоположни подхода, всъщност са 

двете страни на една монета (стр. 5 и следващите). За мен беше 

интересно да проследя разсъжденията на автора, който разглежда 

киното не само като творчески или комерсиален продукт, но и 

като „преживяване“ на аудиторията. Към това аз бих добавила и 

преживяването на авторите, които са създали филма. В крайна 

сметка именно преживяването на авторите, води до съ-

преживяването на аудиторията. Очевидно става дума за 

непрекъснат и взаимно обусловен процес. Тази монография се 

занимава с въпроси, които често убягват от вниманието на 

„традиционните кинематографисти“ - продуценти и режисьори. В 

монографията се разглеждат подробно въпроси, свързани със 

създаване на филмови брандове, провеждане на маркетинг 

стратегии, сегментиране на пазара, и пр. В монографията се 

разглеждат ползите, които кинематографистите могат да имат от 

навременното провеждане на определени дейности, които 

съпътстват производството на филми, а в много случаи и го 

предхожда. За съжаление в българското кино рядко се провеждат 

подобни практики, а честно казано аз самата не правя 

изключение от общата маса. Но: заради това е теорията, за да 

се връща отново в практиката на работещите продуценти и 

режисьори. Вероятно други ще са подходите и резултатите от 

пазара, ако (както казва д-р Бонев на стр. 45 от монографията) 



„Маркетолозите  (…) категоризират _потребителите на база техни 

характеристики и _специфични потребности, желания  и  

изисквания, и  да  съобразят  своите  продукти,_ услуги, 

преживявания, идеи и т.н..“ (край на цитата). В някои моменти 

на своята теоретична работа д-р Бонев проявява завидно 

боравене с думите, като може би най-впечатляващата част е 

тази, която се нарича „Маркетинг на преживяването чрез 

маркетинг на преживяването“ (стр. 145 и следващи). Давайки 

конкретни примери за осъществяване на такъв вид маркетинг, д-р 

Бонев достига до обобщението за това че „и най-добрият 

маркетинг (…)няма да компенсира разочарованието от лош филм“ 

(стр. 175). Просто и ясно. 

Преподавателската дейност на г-н Бонев е свързана пряко с 

неговите научни интереси. Лекциите по Маркетинг и реклама, 

Проектен мениджмънт и това, че отговаря за продуцентите в 

конкретните задачи, които изпълняват студентите в периода на 

обучението си са произтичат едно от друго и създават здрава 

връзка между теория и практика.  Именно в това се състои 

основата на продуцентството, такова, каквото то е в 

съвременния свят: съчетание на маркетингови търсения, 

последователност на организационните усилия и тяхното 

съчетаване  с  ярки художествени решения.  

Представените от гл. ас. д-р Бонев материали демонстрират 

траен интерес към теорията и практиката на филмовото 

продуцентство.  Кандидатът съчетава сериозна обща култура, 

познаване на източници и има инструментариума да ги опредмети 

в практиката си на преподавател. Неговата дейност е полезна за 

студентите, защото не работи „на парче“, а разглежда процеса 

на филмопроизводството като неделимо цяло от маркетинг, 

комуникационни стратегии и художествени факти.  

Предоставените от колегата Христо Бонев материали ме 

убеждават, че имаме пред себе си перспективен учен и практик, 

който тепърва ще разгръща още повече своите възможности. 



Посочените от д-р Бонев приносни елементи са реални и 

доказуеми.  

Всичко това ми дава основание да гласувам с „Да“ за 

кандидатурата на гл. ас. д-р Бонев за заемането на 

академичната длъжност „доцент“. 

 

 

София, 29 юли 2026 година   доц. д-р Светла Цоцоркова 


